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ALIMENTACION m HA MANTENIDO LA PLANTILLA Y ANUNCIA UNA INVERSION DE 300.000 EUROS

La carnica Schorn sale del concurso
de acreedores conuna quitadel 457

Quiere aumentar su
facturacion a través
de la exportacion,
que pasara del 30%
actual al 50% en 2012

PORRAFEL VILLA

La carnica Schorn, situada en
Riudoms, ha conseguido superar
el concurso de acreedores que
solicité hace algo mas de cinco
afios, sinllegararecortarlaplan-
tillade trabajadores—que, de he-
cho, ha pasado de 47a 50-ypo-
niendo sobrelamesaproyectos
paramodernizarlamaquinaria
y para ampliar la exportacién
desdeel30%actual hastael 50%
el proximo afio.

Para salir del concurso de
acreedores se hapactadoconlos
mismoslaaplicacion de una qui-
tadel 45% de promedio, con pre-
visiéndelretornode unadeuda
de 1,3 millones de euros. Una
parte se pagard a 15 afios en el
caso delasentidadesfinancieras,
mientras que alrestode credito-
res se les pagard en cinco afios.

Schorn saledel concursocon
proyectos parainvertir 300.000
euros entre 2013y2014 paraau-
mentar el volumen de produc-
cion delas 1o toneladas diarias
actuales a 16. De esta forma se
dispondra de la capacidad para
entrar con fuerza en mercados
extranjeros. La empresa ya ex-
portaaFranciay Grecia,ysehan
iniciado los contactos para en-
trar en Rusia. Laexportacion su-
poneyael30%delos 6,64 millo-
nes de euros que facturala cér-
nica, perolaintenciénesllegar
al 50%.

Asimismo, Schorn prevé re-
cuperar la distribucion capilar
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al canal horeca (hoteles, restau-
rantesy cafeterias) dela Costa
Dauradamediante supropiared
parapotenciar estalineadene-
gocio. Actualmente, la mayor
parte delaproducciénde Schorn
sevendeenlasgrandes cadenas
bajo marcas de distribucion,
aunque una reducida propor-
cionlo hace con marca propia.

Schorn también apostard por
un producto nuevo, la cal¢ota-
dacasera, consistente enunkit
conunadocenade cal¢ots, sal-
saromesco, dos longanizasy
un babero, de forma que con
unos minutos en el microondas
pueda disfrutarse de esta co-
mida tradicional en el domici-
lio.

Isidre Guitart, director gene-
raldelaempresa, pone especial
acento en que la clave para salir
del concurso ha sido la actitud
delostrabajadores, «quehanhe-
cho lo imposible para cumplir
los pedidos a tiempo, y con la
cantidad y calidad necesaria».
El agradecimiento se hace ex-
tensivo a «los clientes, que han
sabido mantenerlaconfianzaen
nosotros pese a hallarnos en si-
tuacion concursal», con espe-
cial atencién a Mercadona, que
envez de pagar a 60 dias pasé a
pagaren3o,yaentidadesfinan-
cieras comola Caixaquehateni-
domuyen cuentalos problemas.

Schorn, creadaen1967ypro-
piedad delafamilia Guitartdes-
de 1998, se dedica a la produc-
ciénde embutidos cocidos yfres-
cos, tanto los tipicamente
alemanes como los catalanes
bull, butifarras ylonganizas.

FERIA SMART CITY

Laeficiencia
energetica,
elretodela
TGN del futuro

Bajo el lema ‘Tarragona, una
ciudad mediterranea, inteli-
genteyolimpica’, ayer porla
tarde seinaugurabael estand
tarraconense enlaferia Smart
City, que se celebra hasta el
proximo jueves en el recinto
delaFira,en L’Hospitalet de
Llobregat. Un certamen que
por primeravezse celebraen
Europay en el que unas cin-
cuentaurbs presentan sus pro-
yectos de ciudadesinteligen-
tes.

Acompaiflado por repre-
sentantes del tejido empre-
sarialyelrectordelaURV, el
alcalde de Tarragona, Josep
Felix Ballesteros,asegurd que
«nos proponemosiniciaruna
progresiva transicién hacia
unmodelode ciudad mdsba-
sado en el conocimiento, en
lasnuevas soluciones tecno-
l6gicasysostenibles, que nos
permitan gestionar con efi-
cienciayéxitonuestrosretos
colectivos». Eneste sentido,
apuntd que «nos proponemos
ser un referente en los mas
modernos sistemas de aho-
rroy eficiencia energética».

FINANCIERO

CatalunyaCaixa
financia 5.300
millonesaempresas

Durante los diez primeros
meses del afio, Catalunya-
Caixaha formalizado un to-
tal de 70.800 operaciones
de financiacién con empre-
sas del sector privado por
valor de 5.300 millones de
euros. E193% de los contra-
tos se firmaron con mi-
croempresasy pymes, lle-
vandose el 64% de la finan-
ciacion, mientras que las
grandes empresas estdn de-
tras del otro 7%.

PROMOCION m EL CERTAMEN SE DEDICA AL TURISMO DE NEGOCIOS Y DE ACONTECIMIENTOS

El Hotel Sport promueve el turismo de
negocios en el Prioratenlaferia EIBTM

El Hotel-Hostal Sport, de Fal-
set, esta promocionando el tu-
rismo de negocios en el Priorat
atravésdeunestand enlaferia
EIBTM, que se celebra en Bar-
celonayse centraenel turismo
de negociosydeacontecimien-
tos.Juntoal Castell del Vi, el tra-
dicional establecimiento de Fal-
setvende en estaferiael concep-
to de Wine&Business, que
conjunta el encanto del propio
hotel, centenario pero puestoal

dia, conelatractivo que supone
el Priorat, una comarca conoci-
da por sus vinos pero que tam-
bién quiere serlo por su paisaje,
que aspira a convertirse en Pa-
trimonio de la Humanidad.
«Aqui se mueven todos los
agentes. Estdn presenteslas agen-
ciasreceptivas de mercados in-
ternacionales que conocen el
Priorat a través de la exporta-
cion que se hace de sus vinos a
Estados Unidos, Bélgica, Holan-

da, Suiza o Alemania, que sonlos
paises que pueden estar intere-
sadosanuestraoferta. Yaestose
suman las empresas nacionales
como laboratorios que antes con-
tratabanun cruceroyahoraapues-
tan por algo de mayor proximi-
dad»,explicaMartaDomenech,
directoradel Sport.

Dentro de la acciéon promo-
cional, esta mafiana habrd una
degustacion de vinos de la DO
Montsant.-R.V.

Y

) El Sport promueve las posibilidades del Priorat para el turismo de

negocios a través de su participacién en numerosas ferias. Foto: ot



